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Juver lanza una edición de 26 monumentos españoles para dinamizar el consumo y premiar la fidelidad del bar
· La compañía presenta una colección de diseños inspirados en el patrimonio nacional para incentivar la rotación en su red de distribución.
· Con una cuota del 22,5% en volumen, la firma apuesta por el hostelero como prescriptor clave en cerca de 50.000 establecimientos asociados.
Murcia, 26 de marzo de 2026. Juver, referente en el mercado de zumos y bebidas, da un paso más en su estrategia de apoyo al canal Horeca con el lanzamiento de una propuesta diseñada para incentivar el consumo de proximidad y el turismo cultural. La marca introduce una serie exclusiva de 26 monumentos españoles en las tapas de sus botellines, vinculada a un sistema de incentivos que busca elevar el ticket medio y la actividad en el establecimiento.
La hostelería española, el centro de la estrategia
El proyecto se desarrolla en el entorno donde la marca tiene mayor presencia. España cuenta con más de 260.000 puntos de hostelería y restauración, la mayor densidad de bares por habitante del mundo, y Juver opera en más de 50.000 de ellos con una cuota del 22,5% en volumen. Esa implantación es la que convierte al hostelero en protagonista de la mecánica, y no solo en un punto de venta.
El consumidor accede a la web de la campaña, introduce el código único de su tapa y conoce al instante si ha ganado la "Experiencia Monumental" semanal, un premio de 300 euros para visitar el monumento que elija. Lo que distingue a esta dinámica es que, si el usuario gana, el local donde realizó la compra también resulta premiado. Al subir el ticket con el nombre del establecimiento, este queda automáticamente galardonado, incentivando así la recomendación directa por parte del profesional.
Patrimonio nacional y compromiso con el sector
Los 26 diseños abarcan hitos históricos de todo el territorio nacional, desde la Alhambra o la Sagrada Familia hasta el Acueducto de Segovia o la Torre de Hércules, bajo un criterio que combina relevancia turística y representación territorial equilibrada.
"Con esta iniciativa queremos ir más allá del acto de consumo. Buscamos que cada botellín sea una invitación a descubrir nuestra riqueza cultural y, al mismo tiempo, reconocer el papel del hostelero como prescriptor esencial", explica Joaquín Jiménez, Director Comercial y de Marketing de Juver.
Este lanzamiento se suma al compromiso de Juver con la hostelería, un sector con el que la firma colabora estrechamente desde hace años. 
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